大兴安岭地区“北极光”杯
文旅创意设计大赛方案

为深入挖掘我区特色文化旅游资源和创意赋能元素，通过举办文旅创意设计大赛，挖掘和培育优秀文旅创意人才，开发具有大兴安岭特色的文旅创意设计商品，提高旅游产品的文化内涵和附加值，设计创新形成新的文旅IP和消费热点，拉动文旅消费、延伸产业链条，推动文旅产业融合发展。进而为文旅产业发展带来新的经济增长点，为文旅产业注入新活力。特制定此方案。
一、大赛主题 
“创意点亮文旅，融合创造未来”
二、主承办单位
指导单位：黑龙江省教育厅
主办单位：大兴安岭地区行政公署、大兴安岭林业集团公司、黑龙江省高校文科成果转化联盟
承办单位：大兴安岭地区文体广电和旅游局 
大兴安岭林业集团产业发展处
协办单位：中共大兴安岭地委宣传部
支持单位：大兴安岭职业学院
中国工商银行大兴安岭地区支行
中国联通公司大兴安岭地区分公司
中国邮政集团有限公司大兴安岭地区分公
司 
三、参赛对象
 国内外院校设计专业师生、创意设计机构专业人员、从事旅游商品开发等相关企业单位、文化创意爱好者等。
四、活动地点
1.大赛启动仪式：漠河北极村（具体地点待定）
2.颁奖展示活动：加格达奇区（具体地点待定）
五、大赛流程 
（一）大赛启动仪式（具体时间待定）
在漠河北极村邀请省文旅厅、省教育厅、黑龙江省高校文科成果转化联盟、哈尔滨工业大学、黑龙江大学、哈尔滨师范大学、黑龙江职业技术学院等省内高校及大兴安岭4A级以上景区管委会、邮政公司等，召开文旅创意产业发展研讨会议。
（二）报名及作品征集阶段（9月1日-10月15日）
1.在文旅官网、微信公众号等平台发布大赛通知，公布参赛规则和报名方式。
2.报名的参赛者在规定时间内填写报名表格，提交个人或团队信息、作品简介等。
3.本次比赛不收取报名费用，但由参赛所产生的邮寄、物流、保险、差旅等费用由参赛者自理。
4.参赛者按照要求提交参赛作品，包括设计方案、效果图、实物照片等。
5.作品提交方式为线上提交，上传至大赛指定邮箱。
邮箱：lysyfzzx@126.com
联系人：陈颖，联系电话：18004579586
（三）作品评选阶段（10月16日-10月23日）
1.组织专家评委组队参赛作品进行初评，评选出一定数量的入围作品。
2.公布入围作品名单，通知入围选手准备决赛相关事宜。
3.对入围作品进行网络展示。
（四）作品评选、座谈、颁奖、发布阶段（10月24日-10月31日）
组织召开专家座谈会，邀请专家现场评审，结合专家评审结果，确定获奖作品名单。举办颁奖典礼，对获奖作品进行集中展示。通过线上线下相结合的方式，向社会公布、展示大赛成果。
六、参赛作品要求 
（一）参赛作品类别
1.工业创意设计类：聚焦于工业企业的创意设计作品。包括但不限于蓝莓、木耳、蘑菇等林下资源产品，各类玛瑙饰品、工艺品，绿色食品、保健品、化妆品、家具用品、生物医药等，突出产品的特色、品质和文化内涵。
2.数字创意设计类：聚焦于数字艺术、数字科技创新和产学研融合的创意设计作品。包括但不限于文旅资源数字化转化、数字动漫、元宇宙、数字媒体、游戏产品开发、数字艺术展示等。
3.视觉创意设计类：聚焦于提升品牌影响力的创意设计作品。包括但不限于包装设计、冰雪创意视觉、标识设计、品牌设计、广告设计、UI设计、数字影像与视频设计、艺术展览、景观景区元素、城市标志性建筑等。
4.文化创意衍生品：聚焦于生活美学、文化与城市融合的创意设计作品。包括但不限于以下方面：
（1）林下剩余物创意设计类：对木材加工剩余物、树枝、树叶等进行再利用和创意设计，制作成具有实用价值或艺术价值的产品，如家居饰品、办公用品、艺术摆件等，体现环保和可持续发展理念。
（2）文化文物衍生类：提取大兴安岭地区的历史文化、民俗风情、传说故事等元素，设计相关的文创产品，如文具、玩具、礼品等。
（3）非遗手作创新类：以大兴安岭地区的非物质文化遗产为基础，进行创新设计，使传统非遗技艺与现代生活相结合，如传统手工艺品的改良设计、非遗元素的生活用品设计等。
（4）生活创意实用类：运用新创意、新技术、新材料、新应用等进行的文化创意融合类商品设计，展现独特的创意和创新思维。包括但不限于文化潮玩、原创IP形象、IP形象衍生品等设计制作的生活用品、家居产品等，注重功能性、美观性和文化性的融合，体现大兴安岭特色。
（5）景区城市特色类：以大兴安岭地区的城市风光、景区景点为灵感，设计旅游纪念品、工艺品、城市礼品等，具有纪念意义和地方特色。
（6）森林防火创意设计类：结合大兴安岭是重点国有林区，每年开展春秋两季森林防火的地域特色，为全面增强公众的森林防火意识，传播防火知识，打造具有特色的林区防火文化，加快形成创意设计助力森林防火良好社会氛围，围绕“防火+旅游”进行产品设计、包装设计、服务设计等，包括防火宣传海报及标识设计；以防火为主题的钥匙链、手机壳、笔记本、杯子等以防火为主题的文创产品设计；与防火相关的短视频、动画、漫画等新媒体内容设计；结合大兴安岭的旅游资源，设计与防火相关的旅游体验项目，如防火主题的徒步活动、科普讲座、模拟演练等，让游客在旅游过程中增强防火意识。
（二）参赛作品要求
1. 参赛者必须明确，作为参赛作品的设计方或所属方（即相关知识产权的权利所有者），其提交的参赛作品必须是原创设计，应确保不存在与他人的任何知识产权争议或纠纷。若参赛作品在提交前已发生知识产权纠纷，参赛者需确保该纠纷已得到妥善解决。对于在获奖后尚未完成相关知识产权证明申请的作品，组委会有权要求参赛者提供书面的保证书，以证明作品的知识产权状况。对于存在或可能存在知识产权纠纷的作品，组委会有权取消其参赛资格。
2. 作品应充分体现大兴安岭地区的文化特色、旅游资源特点或地域风情，具有创新性、实用性、美观性和可生产性。
3. 设计概念类作品需提交详细的设计说明，包括设计理念、创意构思、使用材料、制作工艺等；实物类作品需提交实物及相关介绍资料。
4. 林下产品相关设计应注重产品的品质安全和合法性；林下剩余物设计要突出环保理念；玛瑙设计需合理利用资源。
5. 鼓励系列化作品参赛，但每个系列视为一件作品。
6.同一参赛作品只能申报一个类别
7. 每位参赛者或团队提交的作品数量不限，但需分别填写参赛表格。
七、奖项设置 
 1. 4个类别分别设立奖项：金奖1名，银奖2名，铜奖3名，获奖选手颁发相对应的奖品及“荣誉证书”。其他入围作品将获得“参展证书”，赠予组委会的获奖作品可获得“收藏证书”。
2. 特别奖项：本次大赛设最佳创意奖、最具市场潜力奖、最佳文化传承奖等，以鼓励在特定方面表现突出的作品。
八、评审标准
准体系包括创新、用户、商业三个维度：一是核心标准，强调“创意思维”，包含设计理念创新方面、文化方面等因素；二是设计标准，强调“用户体验”，包含产品设计功能方面、艺术方面等因素；三是商业标准，强调“商业价值”，包含商业方面、可持续方面等因素。
1.创新性方面：设计理念新颖独特，具有创新性思维，展现独特的创意和艺术表现力，或利用新技术、新材料等创新。
2.文化性方面：作品能够深入挖掘和体现大兴安岭地区的文化内涵、历史底蕴、民俗特色等，具有文化认知、理解、传承和情感化设计，以提升产品或服务中所体现的价值观念和思维方式。
3.实用性方面：作品易用、易懂、安全，具备一定的实用功能，以满足用户需求并提供足够的关怀和便利。
4.艺术性方面：造型美观，色彩搭配协调，具有较高的艺术欣赏价值，以提升产品或服务的魅力和用户体验；
5.商业性方面：符合市场需求，易于转化为实际产品或具有商业开发价值。
6.环保性方面：在材料选择、制作工艺等方面充分考虑环保因素，体现可持续发展理念（针对林下剩余物利用类作品可适当提高此项分值）。
 九、宣传推广 
1.赛前宣传：通过官方网站、社交媒体、新闻媒体、相关行业媒体等发布大赛公告，介绍大赛主题、目的、参赛要求、奖项设置等信息，吸引广泛关注和参与。
2.赛中报道：实时跟踪报道大赛进展情况，包括作品征集过程中的亮点、初评入围作品展示、网络投票环节等，保持赛事的热度和话题性。
3.成果展示：在颁奖典礼上对获奖作品进行集中展示，并通过线上线下媒体进行广泛宣传，提高获奖作品的知名度和影响力。同时，举办获奖作品专题展览，邀请相关企业、投资者参观，促进作品的商业转化和市场推广。
4.后续推广：将优秀作品整理成册，制作成宣传资料进行推广；建立优秀作品数据库，为相关企业、机构提供创意资源；持续关注获奖作品的后续发展，对成功实现商业转化的作品进行跟踪报道，进一步扩大大赛的影响力和效果。
十、参赛方式
参赛者需在规定时间内将以下材料发送至指定邮箱或提交至指定地点： 
1. 参赛作品的电子版资料，包括作品图片（不同角度、清晰）、展示视频、设计说明文档等。
2. 填写完整的参赛表格，注明作品名称、作者姓名、联系方式、作品类别等信息。
3. 如有实物作品，需同时邮寄或送交实物至指定地点（大兴安岭地区加格达奇区132号地区文体广电和旅游局），并在包裹上注明“文旅创意设计商品大赛参赛作品”。
十一、组织保障
1.成立大赛领导小组，负责大赛的组织、协调和管理工作。领导小组下设办公室，办公室设在地区文旅局。
2.设立评审委员会，由相关领域专家学者、设计师、企业代表等组成，负责参赛作品的评审工作。
十二、版权及其他说明 
1. 参赛作品的知识产权归作者所有，但大赛主办方有权对参赛作品进行展览、宣传、出版等使用，不另付稿酬。
2. 如作品涉及抄袭、侵权等法律问题，由参赛者自行承担相关责任，大赛主办方有权取消其参赛资格及所获奖项。
3. 大赛的具体安排和相关事宜可能会根据实际情况进行调整和变更，具体以大赛主办方的通知为准。
4. 参赛者提交作品即视为同意并遵守本大赛方案的各项规定。
5. 大赛最终解释权归主办方所有。
附件1：各县（市、区）创意设计需求汇总表
附件2 ：创意设计报名表
附件1
大兴安岭地区创意设计需求汇总表
	
	需求内容
	需求描述

	1
	漠河旅游IP形象
	以大兴安岭的珍稀野生动物、植物等（狍子、麋鹿、野生蓝莓、红豆等）为主体，根据动物的性格特点和样貌特征或植物的形象特征设计系列Q版拟人形象，为外地游客展现我区珍贵的野生动植物，让更多的人来了解并保护它们，也希望它们可爱友好的形象能够吸引更多的人来到漠河游玩。

	2
	大兴安岭特色伴手礼
	将新林区爱情坐标点印置于左侧，右侧印置新林区爱情坐标点景区LOGO二维图像，设计成U形枕。在U型枕左侧设计图案不仅限于新林区爱情坐标点的简单印置，而是通过精美的手绘风格，将这一浪漫的地标以艺术化的形式呈现出来。色彩柔和，线条流畅，仿佛将整个新林区的浪漫氛围浓缩于这一方小小的枕头上。右侧的大型地标二维图像准备鲜明的色彩和简洁的线条，以确保即便是在夜晚，也能清晰地辨识出这一标志性的景点。

	3
	塔河县宣传口号和IP设计
	1.塔河县是我国最北的边境县份之一，地域辽阔、生态优良、物产丰饶、景色宜人，县域内森林覆盖率90.7%，空气中超高的负氧离子含量可达每立方厘米3.8万—5万个。茫茫林海生长着近千种野生植物、380余种野生动物。汉、满、蒙、回、鄂伦春等多个民族扎根于此，驿站、森工、知青、鄂伦春等多元文化交汇相融，享有“绿海明珠、兴安福地”之美誉。通过设计塔河县宣传口号和IP，提升塔河的旅游知名度。
2.作品主题鲜明，带有鄂伦春民族特色，如狍角、白桦林、桦皮船等鄂伦春元素。
3.作品需为原创，已使用、已存在的IP形象不在征集范围内，作品需无知识产权纠纷。

	4
	塔河县旅游景区相关设计
	1.对塔河县的重点旅游景区进行创意设计，打造具有吸引力和独特性的旅游景观。如十八站和二十二站，地处黄金古驿路，G331边境沿线重要旅游节点，设计喷绘、网红地标打卡点。
2.符合大众审美，聚焦“边境”“驿路”等关键词、元素，景观搭配协调，体现创新思维。

	5
	呼中宣传口号和IP设计
	1.呼中区，位于黑龙江省大兴安岭伊勒呼里山脉北麓，是黑龙江重要支流呼玛河的发源地，这里群山连绵，山高崖峭，海拔千米以上高峰859座，全年无霜期为80余天，年平均气温—4.3°C，城镇历史最低温度一53.2°C，是我国城镇气象记录最低的地方，因而得名“中国最冷小镇”，被誉为“中国偃松之乡”“寒带黑木耳之乡”“红毛柳之乡”“中国森林氧吧”“中国最美十大秋色”“中国最美生态康养旅游目的地”。
2.在哈尔滨、北京等地分别开展为期20天和30天的“发现兴安之美《冰雪与生态--中国最冷小镇呼中崭新画卷摄影作品展》”，展出摄影作品138幅，展现了呼中区自然景观、民风民俗和文化遗迹，彰显了“中国最冷小镇”冰雪文化魅力和四季美景。为“中国最冷小镇”冰雪旅游持续“上分”。
3作品符合呼中区城市气质、产业特色、文化内涵和发展定位。
4.作品文字简洁、朗朗上口，便于传诵，符合传播规律。
5.作品需为原创，已使用、已存在的IP形象不在征集范围内，作品需无知识产权纠纷。

	6
	旅游城市地标
	1、体现呼玛县鄂伦春、俄罗斯、鄂温克等15个少数民族元素。
2、体现集黄金、抗联、知青、民族、武侠、红色等文化旅游资源。
3、体现呼玛县森林、矿业、动植物资源。
大小：高：8m—10m；宽：3m；材质：铁艺

	7
	旅游纪念品商品
	1、要充分挖掘呼玛县抗联文化、民族文化、知青文化、采金文化。
2、要以两江一河、两山一湾、两村一岛、两馆一基地为支撑，发挥自身优势、集聚创新要素。
3、要结合呼玛古驿路文化、武侠文化等多元文化，等多种文化元素资源优势，把创意设计产业做出品牌特色。
4、要讲好呼玛好故事、传播呼玛好声音、塑造呼玛好形象，营造创意设计产业发展的良好氛围，合力打造出独具文化魅力、彰显呼玛特色的创意品牌。
大小：高30cm*宽20cm；材质：布艺玩偶

	8
	鄂伦春民族文化符号
	1、充分体现民族特色。
2、充分体现地域特点。

	9
	森林防火创意设计
	结合大兴安岭是重点国有林区，每年开展春秋两季森林防火的地域特色，为全面增强公众的森林防火意识，传播防火知识，打造具有特色的林区防火文化，加快形成创意设计助力森林防火良好社会氛围，围绕“防火+旅游”进行产品设计、包装设计、服务设计等，包括：
1. 防火宣传海报及标识设计；
2. 以防火为主题的钥匙链、手机壳、笔记本、杯子等以防火为主题的文创产品设计；
3. 与防火相关的短视频、动画、漫画等新媒体内容设计；
4. 结合大兴安岭的旅游资源，设计与防火相关的旅游体验项目，如防火主题的徒步活动、科普讲座、模拟演练等，让游客在旅游过程中增强防火意识。
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创意设计报名表
 
一、基本信息
1. 姓名：
2. 性别：
3. 年龄：
4. 联系电话：
5. 电子邮箱：
6. 通讯地址：
二、教育背景
1. 最高学历：
2. 毕业院校：
3. 专业：
三、设计经验
1. 有无设计相关工作经验？如果有，请简要描述。
2. 参与过的设计项目名称及简介。
四、创意设计作品介绍
1. 作品名称：
2. 作品类型（工业创意设计、数字创意设计、视觉创意设计、文化创意衍生品）：
3. 作品描述（包括设计理念、目标受众、使用场景等）：
4. 作品展示（可以附上图片、视频链接或其他展示方式）。
五、参赛声明
1. 我保证所提交的作品为本人原创，未侵犯他人的知识产权。
2. 我同意活动主办方对我的作品进行展示、宣传和推广。
3. 我已仔细阅读并同意活动的相关规则和要求。

签名（盖章）：                  日期：
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